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Tyrimo tikslas. Isanalizuoti mados gaminiy vystymo procesy: aprangos kompiuterinis projektavimo, virtualus
primatavimo skaitmeninio spausdinimas ant tekstilés medziagy skaitmeninimo galimybes ir perspektyvas.
Pristatyti naujag mados verslo modelj pilnai suskaitmenintos gamybos digital textile micro factory gamybos
pagrindu.

ReikSminiai ZodZiai: aprangos kompiuterinis projektavimas, virtualus primatavimas, skaitmeninis spausdinimas ant tekstilés
medziagy, tickimo grandinés skaitmeninimas
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Tyrimo rezultatai. Mados pramoné, siekdama jveikti i$8tkius, susijusius su nuolat kintanéiais vartotojy
poreikiais, atsigrezia j gamybos on-demand (pagal pareikalavimg) procesus, kurie leidzia greitai j jus reaguoti
vystant ir gaminant mazaserijinius ir individualizuotus gaminius. Gamintojams tai naudinga, nes nereikia spresti
problemy, susijusiy su dideliais kiekiais neiSpirkty nepopuliary gaminiy. Taciau galvostkiu tampa klausimas —
kaip perorganizuoti gamyba ir verslo modelj, kad naujos kolekcijos realias ir virtualias parduotuviy lentynas
pasiekty ne kas pusmetj, o ne reciau kaip kas savaitg, ar per dar trumpesn] laikotarpj. I$ kitos pusés ir pats
vartotojas nenori mokéti brangiau uz tokius verslo pokyc¢ius. Naujose sglygose vartotojo lojalumas prekés zenklui
tampa ypa¢ svarbiu sékmés garantu. Jei anks¢iau prekés Zenklas klientg galéjo iSlaikyti nulemdamas mados
tendencijas, tai dabar, turint galimybe atlikti nedidelius individualizuotus uzsakymus, Sioje erdvéje gali konkuruoti
net nedideli mados dizaino namai. Taciau tam reikia naudoti pazangias gamybos technologijas bei efektyvia
socialine rinkodara.

Vienas i§ atsakymy §j iSkylancius klausimus yra mados pramonés, ypatingai produkty vystymo procesy,
skaitmeninimas, kuris ne tik i§ esmés keicia verslo modelius, bet ir pacia pirkimy dinamikg. Naujieji vartotojai
nemeégsta pirkti daikty, bet nori patirti kazka naujo, o skaitmeninés technologijos tai ir suteikia - virtualioje erdvéje
sukuria realy ir jgyvendinama nora, t.y. suasmeninty spalvy, medziagy rasty ir atitikimo kiino formoms, gamin;.
Ne paskutin¢ vieta Siame procese tenka ir tvarumo klausimams.

Originalumas ir praktinis reik§Smingumas. Apzvelgiamos naujos kompiuterizuoto aprangos projektavimo
tendencijos, Sios srities inovatyviis 3D sprendimai, skaitmeninio spausdinimo ant tekstilés ir naujy gamybos
procesy, tokiy kaip digital textile micro factory vystymosi perspektyvos ir poreikis.



