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Tyrimo tikslas. Apsvarstyti mados dizainerio intuicijos reik§me kiirybos ir mados krypéiy prognozavimo srityse
bei aptarti jos privalumus ir trakumus.

Reik§miniai ZodZiai: mada, intuicija, intelektas, mados prognozavimas, mados tendencijos

Tyrimo metodai. Tyrime derinamos kelios skirtingy metody grupés. Viena — tai kokybinis neformalizuotas
(giluminis) interviu su mados specialistais-ekspertais, turinéiais patirties mados dizaino ir mados krypciy
prognozavimo srityse, iSmananciais produkty kiirimo, gamybos ir pardavimo specifika, bei sukaupusiais didelg
patirt] apie mados dizaino prognoziy pasitvirtinimg arba atmetimg Lietuvos rinkoje. Tai padéjo iSsiaiskinti
intuicijos svarbg mados kirybos bei prognozavimo procesuose, susisteminti ir interpretuoti rezultatus. Kiti
metodai buvo naudoti siekiant i$siaiSkinti skirtingy moksly pozitirius j intuicijos fenomeng. Tre¢ioji metody
grupé panaudota siekiant susisteminti reflektyvia asmenine patirtj ir paversti ja tyrimo objektu.

Rezultatai ir / arba iS§vados. Tyrime aptariama vienas i§ mados kiirybos ir prognozavimo jrankiy — intuicija.
Derinant skirtingy moksly pozitirius j intuicijg Su asmenine prognozavimo Lietuvos mados industrijoje patirtimi,
bei pasitelkiant kokybinio tyrimo rezultatus, aptariamas intuicijos veikimas mados prognozavimo procese,
jvertinami intuityvaus mastymo privalumai ir trikumai bei svarstomos intuicijos kaip prognozavimo jrankio
funkcijos. Gilinamasi | naujas teorines ir praktines prieigas, padéjusias apCiuopti giluming intuicijos dimensija
prognozuojant mados tendencijas. Tyrime palyginami du skirtingi intuicijos veikimo modeliai: atsitiktinis ir
giluminis. Aptariama kaip prognozuotojo asmeninés savybés susijusios su intuicijos funkcijy kokybe, svarstoma
kodél norint lavinti intuicijg butina visapusiSskai lavinti intelekta. Tyrime paai$kéja, kad jvairios asmeninio
intelekto dalys turi didele reik§me siekiant kokybisko prognozavimo madoje.

Originalumas ir / arba praktinis reikSmingumas. Apibendrinant tyrima, galima teigti, kad giluminé
intuicija yra vienas esminiy mados kiirybos ir prognozavimo jrankiy. Intuityvaus mastymo mados
kiirybos procesuose vertingumo suvokimas ir atskleidimas, gali padéti optimizuoti ne tik prognozavima
Lietuvos mados industrijoje, taciau ir daugelj veikly, susijusiy su dizaino sprendimy priémimu.

* Virselio pav. Fragmentas i$ parodos ,,Spalvy namai". Aut. Renata Maldutiené, 2019.
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